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I:> AUGMENTER DE MANIERE SIGNIFICATIVE LA COUVERTURE DU VIH POUR :
| J
|

T e Réduire le délai entre I'infection et le diagnostic
* Améliorer le premier palier de la cascade du VIH

* Infléchir I'incidence dans les Alpes-Maritimes SANS FRUIS

SANS DRDORBANIE

SANS RENBEL-NUS

» Réaliser une sérologie VIH par test ELISA, FAIRE LE TEST

L . 08 V1K N'A JAMAIS

e Sans prescription préalable AUSSI FACILE

e Sans frais
* Dans les laboratoires de biologie médicale

TA0S LES LABRRATOIRES
BES ALFES-NARITINES

* Territoires : Paris et Alpes-Maritimes
* Tous les laboratoires : 158 a Paris ; 106 dans les Alpes-Maritimes

* Personnes concernées : bénéficiaires de I’Assurance maladie quel
que soit son lieu de résidence

* Durée : en cours depuis le 1°" juillet 2019
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Contexte (2) TEST

Assurer un lien vers le soin rapide et efficient en moins de 48h
Promouvoir la prévention diversifiée auprés des biologistes et usagers
Evaluer le positionnement du dispositif dans le paysage des offres

existantes (CeGIDD, associations communautaires etc.)

Aucune modification des protocoles en laboratoire par rapport a la

pratique habituelle



AU LABO

LU Au Labo Sans Ordo (Vihtest)

*La part des tests ALSO s’etablit a 7.2 % du volume de dépistage VIH en
laboratoire sur la période de 18 mois

 apporte un volume supplémentaire significatif de tests de dépistage
* Le taux de positivité y est supérieur a celui des tests prescrits

* Le taux de déecouverte est supérieur dans ALSO quels que soient le
département et le semestre concerné

* Attire et retient des hommes hétérosexuels, groupe plus éloigné du soin
» Offre Cout-efficace
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Role des partenaires TEST

ANRS : financeur de I'expérimentation
SpF : validation des procédures

Assurance maladie : prise en charge de l'offre et pourvoyeur
de données

ARS : prise en charge des personnes sans droits a Paris et
financement communication Paris et Paca-Est

Corevih : pilotage du projet (06) et prise en charge de la
navigation (06 et 75)

Projets « Ville sans sida » : pilotage du projet (75), relais de la
communication

URPS : formation des biologistes

Représentants de laboratoires / groupements : diffusion de
la communication, recueil des données de dépistage, diffusion
des procédures, création de blocs textes pour le CR.



Les point forts :
la gestion du

projet

Projet fédérateur sur une région ou un
territoire

— Autour d’une vision commune :
mettre fin a I'épidémie de VIH

— Acteurs parfois éloignés de la
sexuelle et/ou du lien entre
premier recours et soins spécialisé



Les point
forts :
la gestion

VISIONn commune sur un

territoire : mettre fin a
I"épidémie de VIH

du projet

e Acteurs parfois éloignés de la sexuelle
et/ou du lien entre premier recours et
soins spécialisé




Valorisation du réle de chaque

acteur

e Biologistes : r6le en santé publique
e Assurance Maladie : prévention,

Les point données utiles
] e Corevih : pilotage de projet, formation
fO rts : |eS sur les enjeux et les stratégies et
acteurs I'annonce, navigation
* Villes et collectivités : communication en
santé

faisons confiance

e Autres projets (IST, ...)




Les point
forts :
la gestion

du projet

Corevih

e eten
intercorevih...

La recherche
interventionnelle acquise

e possible par un e Campagne de

communication :
création, cibles...
Role,
fonctionnement,
partenariat

e Assurance
maladie.
Cpam/Cnam ;
SNDS

e Biologistes et
URPS

e Collectivités



Les point forts : les résultats

Le volume et |la
cible, malgré la
pandémie...




Les point
forts : la

navigation

Par le Corevih

mission de coordination
Effecteur ? Oui et de maniére assumée

Efficace : pas d’augmentation des délais de
prise en charge (déja tres courts)

Fédérateur sur le parcours de soins :
biologiste ville et hopital, ETP, recueil
épidémiologique, infectiologue, As. sociale,
psychologues
Information partagée (secret médical équipe
de soins)
Extension depuis 1 an, au-dela de VihTest

* VIH& VHC & VHB

* |abo avec ordo, Cegidd, associations

trod, ofii, soins primaires
e Accueil réfugiés ukrainiens



Les points

faibles

?
Offre liée a sa communication :

— doit étre forte initialement puis doit étre
durable: cout, compétences, partenaires

— Dans les LBM +++ (tests d’opportunité)
Les personnes sans droits
Le r6le des autres acteurs du Corevih
— Toutes les offres de dépistage sont utiles
Pédagogie et communication sur les points forts
— Reproductibilité
— Généralisation
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CALENDRIER DE COMMUNICATION : ALPES-MARITIMES
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Communication au long cours (Juin 2019 - Juin 2021)
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Plusieurs campagnes de communication sur 80 panneaux d’affichage Decaux de la Ville de Nice, Cannes

Diffusion de flyers et informations sur ALSO lors des Villages Santé sexuelle organisés sur I'ensemble des campus
universitaires du département

Partenariat avec un influenceur local

Diffusion du film (animation) de promotion du dispositif sur : les réseaux sociaux (IG, FB) ; réseaux d’affichage dels
villes, laboratoires, partenaires associatifs...






